das komm.buro

Eine professionelle
Unternehmenskommunikation

ist kein LUXUS,




... sondern entscheidend fur

den Erfo\g eines Unternehmens.

Inhalt:

= Unsere Uberzeugung
= Unsere Arbeitsweise
= Ein Fallbeispiel (Marke, Online, Prasentation, Print, Messe)

Was strategische Kommunikation bewirkt:

= eine starke Unternehmenskultur

= klar profilierte Produkte und Leistungen

= einen aktiven Dialog mit Kunden und Partnern

= eine differenzierte Berichterstattung in den Medien

= ein Image als Impulsgeber der Branche

Unsere Uberzeugung




m Unsere Arbeitsweise

1_VERSTEHEN

_ Recherche

_ Interviews

_ Marktbeobachtung

_ Wettbewerberscreening

1_VERSTEHEN 2_FORMULIEREN

4_VERBREITEN 3_INSZENIEREN

4_VERBREITEN

_ Medienarbeit

_Social Media-Prasenzen

_ Filme
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m Unsere Arbeitsweise

2_FORMULIEREN

_ Positionierungsworkshop
_ Kernbotschaften
_ Claimentwicklung

\(ontinuierliche

Erarbeiten einer wir
kungsvollen inhaltlichen
Positionierung aus dem
Unternehmen heraus

Auseinandersetzung

mit dem Unternehmen
und dessen individuellem
Kommunikationskontext

_ Online- und Printpublikationen

_ Messeauftritte, Veranstaltungen

Konzeption und Realisierung
konkreter Mallnahmen zur
Ansprache relevanter
Zielgruppen

Entwicklung einer
Kommunikationsstrategie
zur gezielten Profilierung
des Unternehmens

3_INSZENIEREN

_ Kommunikationsstrategie
_ Zielgruppenpriorisierung
_Timing

_ Grobkonzeption
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m Fallbeispiel Janoschka: Ausgangssituation

Fallbeispiel

Die inhaltliche und
visuelle Neupositionie-
rung des Weltmarkt
fuhrenden mittelstan-
dischen Unternehmens
Janoschka.
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Die Gestaltungsagentur Vogt, SedImeir,
Reise hat flr Janoschka ein neues Erschei-
nungsbild entwickelt. Das Logo als Kern
des Unternehmens wurde duch einen sys-
tematischen Baukasten aussagekraftiger
Zeichen und Farbcodes ergéanzt. Der Be-
trachter weifd somit sofort, ob es um das
Unternehmen selbst oder einen der jewei-
ligen Zielmarkte geht. Auf der Bildebene
sorgen hochwertige Fotografien und maf3-
gefertigte lllustrationen fir Aussagekraft
und Konsistenz.

m Fallbeispiel Janoschka: Ausgangssituation

Janoschka ist ein weltweit fuhrendes Unternehmen fur Prepress-Losungen.

Rund um den Globus sorgen mehr als 1.400 Mitarbeiter fUr Uberzeugende
Verpackungen, ansprechende Dekore und prazise Sicherheitsdrucke. Nach
mehr als 30 Jahren war es an der Zeit das stark gewachsene Unternehmen
als Marke neu zu profilieren.

Bei der inhaltlichen Neupositionierung stellten wir die »Quality People« in
den Mittelpunkt. Denn sie vereinen auf sich die drei Erfolgsfaktoren des Un-
ternehmens: Wissen, Prozesskompetenz und Marktexpertise.

Mit dem komm.biro haben wir eine Agentur gefun-
den, die die technische Komplexitét unseres Geschéfts
schnell durchdringen und in allgemein verstandlicher
Form darstellen kann. Mit ihrer analytischen, strategi-
schen Arbeitsweise leistete sie einen mal3geblichen
Beitrag zur Neuausrichtung unserer Unternehmens-
kommunikation. Das schwer zugangliche Thema Pre-
press hat selbst flir Adressaten ohne Vorkenntnisse an
Reiz gewonnen. Wir sind immer wieder erstaunt, wie
.Spannend” sich unsere Industrie in unseren neuen
Kommunikationsmaterialien darstellt.

Alexander Janoschka,
Managing Director, Janoschka Holding GmbH

komm.blro = 7



m Fallbeispiel: Markenaufbau/-weiterentwicklung
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packaging decor security solutions

b

prepress for labels and packages prepress for accessories, interior prepress for printable objects prepress for special applications
in different markets and exterior design
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Unternehmen

Janoschka bietet Leistungen und Pro-
dukte uber alle Phasen des Prepress-
Prozesses hinweg. Deshalb machten
wir die Prozesskette im dunklen Ja-
noschkablau zum zentralen Leitsymbol.

Markte

Janoschka bedient verschiedene
Markte. Um diese klar voneinander
abzugrenzen, erhalt jeder Markt eine
eigene Farbe und ein eigenes lcon.

Academy

Auch die Janoschka Academy hat ein
lcon, da sie jedoch untrennbar mit der
marktubergreifenden Unternehmens-
kompetenz verbunden ist, tritt sie in
einem hellen Blauton auf.

m Fallbeispiel: Markenaufbau/-weiterentwicklung
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m Fallbeispiel Janoschka: Internetauftritt

Internet

Neben der klassischen
Unternehmensdarstel-
lung spiegeln wir mit
dem Online-Auftritt die
drei zentralen Erfolgs-
faktoren.

= Wissen
» Prozesskompetenz
= Marktexpertise

Struktur: Jeder der Oberpunkte in der
Navigation fUhrt auf der ersten Ebene zu
einer Ubersichtlichen Gabelseite. Hier
werden alle Untermentpunkte kurz an-
geteasert, um dem Leser einen schnel-

len Uberblick zu geben.
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Prozesskompetenz

Mit einem Film verdeutlichen
wir das interne Prepress-
Verstandnis und zeigen den
Mehrwert fur den Kunden auf.
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m Fallbeispiel Janoschka: Internetauftritt

2_
Wissen

In einem umfassenden Lexikon
mit aufwandigen lllustrationen
dokumentieren wir das immense
Know-how des Unternehmens.

Lo
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m Fallbeispiel Janoschka: Internetauftitt

janoschka

3_
Marktexpertise

In insgesamt sechs Showrooms prasentieren wir das breite Portfolio . . . " ’
von Janoschka. Auch hier sorgen die lcons und Farbcodes fur eine

schnelle Orientierung. Ausdrucksstarke Detailfotografien vermitteln
glaubhaft den hohen Qualitatsanspruch des Unternehmens.

Janoschka janoschka Janoschka

e
B e Wellpappe und Der Druck auf Holz!
Bologne Hochglanzverpackung Fihlbare Strukturen
S Hand in Hand fur natiidiche Boden + 4 : F.f-:
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Janoschka

The quality people for individual prepress solutions

Janoschka
Kontinuierlich auf Erfolgskurs
= Das Familienunternehmen kann seit seiner Griindung

im Jahr 1976 auf eine erfolgreiche Geschaftsentwicklung

zurlickblicken.
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Strategische Unternehmensfiihrung

Strategic Business Units

Printers | Brands | Flexo |
Bases & Sleeves | Tobacco |
Decor

Competence Centers

Finanzen & Controling | Einkauf |
HR| Marketing | IT | Prozess & Qualitat |
Print Colour Management

Janoschka

Geographical Cluster

DACH | Benelux | Zentraleuropa
& Russland | Frankreich | Iberia
‘Sudamerika | Asien

Janoschka

Ohne Menschen kein Wissen

= Unsere Mitarbeiter tragen den ganzheitlichen Ansatz

= Wir bieten Férderung und Motivation:

und die Qualitét unserer Prepress-Losungen.

~ Kontinuierliche technische Schulungen
- Landeribergreifender Mitarbeiteraustausch
~ Janoschka Academy.

~ Internationales Tatigkeitsfeld

- Ausbildungsstelien

Eine Prasentation

mMuss gut aussehen
und funktionieren.

Internationale Présenz

= 26 Produktionsstatten/Tochterunternehmen

in 13 Landern

~ Fihrendes Netzwerk in Europa
Doutschiand, Frankreich, Niedertande,
Portugal, Polen, Russland, Schweiz,
Spanien

~ Weitere Produklionsstiten in Asien
und Sid- und Mittelamerika: Trke,

Malaysia, Vietnarn, Mexiko, Argentinien

= Sales Offices

~ Deutschland, Frankreich, Schweden, UK, Ukraine

Eine solide Basis

= Wir kennen die Zielméarkte unserer Kunden mit ihren speziellen Anforderungen,
U if Portfolio

Strukturen und U

jJanoschka
o
jJanoschka

und unsere Marktexpertise bilden

Inser
die Grundlage aller Prepress-|

Lésungen.

m Fallbeispiel Janoschka: Unternehmensbroschiren

Eine passende Broschure fur jeden Markt
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In sechs Broschuren gehen Form und Inhalt Hand in Hand, um das
Produkt- und Leistungsspektrum von Janoschka fur die einzelnen
Zielmarkte aufzubereiten. Mit knackigen Headlines und informativen
Teasern sorgen wir fir Orientierung. Professionelle Fotografien be-
leuchten das Portfolio aus unterschiedlichen Perspektiven.
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m Fallbeispiel Janoschka: Unternehmensbroschiren m Fallbeispiel Janoschka: Unternehmensbroschiren
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Fallbeispiel Janoschka: Messeauftritt

Der Messestand auf der Drupa 2012 spielt bewusst mit
extremen Maldstabssprungen aus dem Arbeitsalltag von
Druckformherstellung und Reproduktion auf grafischer
und kommunikativer Ebene. Sonderexponate und Kom-
munikationsflachen vermitteln anschaulich die abstrakten
Ablaufe und Services. Ein eindruckliches Gesamterlebnis.

Den Messestand gestaltete das
Architekturburo Ippolito Fleitz aus
Stuttgart und erhielt dafir den
Bundesdesignpreis 2013.
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Kontakt

Ellie Zips-Pape

das komm.biiro
Wagmullerstralde 16
80538 Munchen

Tel. 089. 189 1708-17
zips@komm-buero.de

www. komm-buero.de

komm.buro
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www.komm-buero.de




